18 Strategie

X-Ray Modules lanciert Produkte fiir den Elektronikmarkt

Aufbruch in einen neuen Markt.

Der Halbleiter- und Elektronikmarkt war bisher kein Zielmarkt von
Comet X-Ray Modules. Das dndert sich nun: Die Division kiindigte
Ende 2019 mit der Xplorer-Serie die Lancierung einer dedizierten
Produktfamilie fir diesen vielversprechenden Markt an - und
stiess bereits auf viel Interesse.

«Der erste Schritt ist
getan. Wir haben grosses
Interesse ausgelést. Nun

braucht es viele weitere
Schritte, damit wir unser
Potenzial als Partner der

Industrie ausschépfen

kénnen.»

Don Brennan,
VP Global Business Development
X-Ray Modules
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Kleiner, komplexer und leistungsfdhiger — so die Devise im Elektronikmarkt. Um bei
Smartphones die kleinen Verbindungen der Hochleistungschips zu den Platinen oder aber
Gehduse zuverldssig zu prifen, setzen Hersteller zunehmend auf Réntgen. Mit den
Xplorer-Microfokusmodulen von Comet 6ffnen sich neue Méglichkeiten. Sie wurden fur
den Einsatz direkt in oder neben der Produktlinie entwickelt und arbeiten hochprdzise.
Verantwortlich fUr den Eintritt in den fur die Division neuen Markt ist ein kleines, agiles
und interdisziplindres Team. Es arbeitet unkompliziert und schnell. Unter Beweis gestellt
hat es dies etwa bei der Entwicklung der Microfokusmodule. Jung sollten sie sein, die
Teammitglieder, «khungrig» und bereit, neue Wege zu gehen. «Generalistisches Denken
war fir uns zentral, als wir das Team zusammenstellten», meint Don Brennan. «Neugier-
de und die Fahigkeit, Kunden zuzuhoren, wichtiger als langjdhrige Erfahrung.» Diese
bringt er nach zwoIf Jahren in unterschiedlichsten Funktionen im Réntgenmodulgeschaft
bei Comet selbst mit. So auch die Senioritdt, die in der Arbeit mit Kunden wichtig sei.
«Dies alles schafft Vertrauen und hilft, echte Partnerschaften mit unseren Kunden
aufzubauen.»

Im Gesprach mit potenziellen Kunden ist das Team auf offene Turen gestossen. Das
ndchste Ziel: Mitte 2020 mit einer kleinen Serie in Produktion gehen und die Produkte mit
einer Handvoll OEMs an ihre spezifischen Anforderungen anpassen.





